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壹●前言 

 

一、研究動機： 

 

現在的人都有購買的欲望，我有網路購買服飾的習慣，也有去實體店面買東

西過，這個便利化時代的網路商店，一直都是我們不可或缺的好鄰居。 

網路商店低成本，都比實體店面還要便宜，甚至推出一些特價或是免運費的

商機，總是能引起喜愛網購的愛好者前來購物。 

實體店面一般買東西時須親自到現場挑選，有時候停車麻煩和氣候等問題，

還有可能碰到缺貨或是沒有你要的東西時，消費者的出門購買意願會逐漸下滑，

但必須自己去貨比三家，不見得有網購來的便宜、划算，唯一最大的好處就是可

以比較材質問題，並且買到最適合自己的服飾等。在這個便利的時代，是要躲在

家裡可以不用出門亦可享受貨到付款的便利物，還是要出門親自挑選品質保障的

服飾呢？這些問題會引起實體商店與網路商店互相被取代的問題嗎？而這些問題

引起我們的好奇心並且加以研究？ 

 

二、研究主要目的： 

 

    (一) 了解網購和實體店面的差異 

    (二) 探討各年齡階層對於網路購物的使用程度 

    (三) 客人對於選擇虛擬與實體店面的忠誠度 

 

三、流程圖： 

`  

 

貳●正文 

 

訂

定

題

目 

擬

定

研

究

方

向

蒐

集

資

料 

分

析

商

店

差

異

設

計

問

卷

統

計

資

料

結

果

結

論

與

建



實體商店潮流行，網路商店阿宅行 
 

 2 

一、實體商店優點，缺點 
 

  優點 
 

   1.不容易受騙上當。 

    2.親自到店選購，有意願才會購買。 

   3.可以當下交易就收到商品。 

   4.服務態度比較有親切感。  

   5.解說較仔細。 

   6.如果要退貨或瑕疵不會找不到店家或店主。 
 

    缺點 
 

      1.店租成本支出很高。 

      2.店面地方大小都會影響商品陳設和位置。 

      3.時間地點和人潮流動量都會影響銷售數量。 

      4.有時會碰到東挑西揀的消費者，不過還是要以消費者為主。 
 

二、網路商店優點，缺點 
 

    優點 
 

      1.消費者可消費時段為無時間限制。 

      2.商品多樣化無空間大小而限制。 

      3.讓消費者可以在短時間內搜尋到多項商品及價格，比價也便利。 

      4.不需負擔店面租金更可以把商品價格壓低，進而吸引消費者消費。 

      5.亦可讓消費者自行比價，不需接受推銷員強迫推銷。 
 

    缺點 
 

1.轉帳或者匯款安全性，擔心受騙或者資料外流。 
2.如果有疑問或者商品問題只能從賣家問與答中得知也無法馬上收到回覆。 
3.商品不如預期到貨。 
4.不方便退貨或換貨且須自付運費。 
5.無法碰觸商品只能從介紹，或者圖片簡介和售後評價來得知商品資訊。 

 

三、性別與主要年齡層統計 
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由圖 1 當中我們可以清清楚楚的得知，這次參予問卷的人，大多數都是以女性為

多，女性分別為 53％，男性則為 47%。相較之下為女性居多。 

由圖 2 得知，我們在最主要的年齡層為 13~30 歲為 56%，31~40 歲為 26%，和 45

歲以上為 18%相較之下為 13 歲到 30 歲的人口居多，而比較之下 15~25 歲的青少年

為多。 

 

四、是否有網路購物的經驗 
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圖 1：性別統計 
資料來源：問卷分析結果 

圖 2：最主要年齡層統計 
資料來源：問卷分析結果 

圖 4：是否有網路購物的經驗 
資料來原：問卷分析結果 

圖 3：消費者是否有網路購物的經驗 
資料來原：問卷分析結果 
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由圖 3 中我們可以得知現在的消費者有大多數人有網路購物的經驗，而目前

我們也可以得知現在網路上有多麼的便利，也使消費者可以隨心所欲便利的取得

消費資訊或者交易平台。 

 

而透過網路上的便利，消費者只要透過廣告或者交易平台上的活動，只要滑

動滑鼠，甚至看到喜愛的物品，若是經過考慮，就會買下它，例如：有些買家會

上露天拍賣交易，按照自己的需求搜尋關鍵字，由圖 4 得知服飾佔了最多的百分

比，服飾是必備品，所以只要看到自己喜歡的，通常都會考慮購買，而 3C、美妝、

鞋包、家俱、美食、精品／手錶，這些都是生活上常用的物品，圖 4 服飾、美妝

最常購買，優惠都比其他物品來得多，而且網路得知資訊非常快速，而且這些東

西在實體商店沒有的物品網路商店都有而且也來的多。 

 

五、買家喜歡在網路購物的主要原因是 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

圖 5： 

消費者喜歡使用網路購物原因統計表  

 資料來源：問卷分析 
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根據圖 5 可以清楚了解，各消費者喜愛網路購物原因是節省時間為多寡，網

路購物雖然也有缺點，但是因為節省時間。其第二個就是交易便利性，佔比重的

２５％，也就是說使用網路購物不僅不用出門，在家即可收到貨物並且享有貨到

付款，再來就是使用網路購物中一定要貨比三家的重點了，就是價格便宜，網路

商店因為不用成本或是店面租金或者實體店面坪數不大，也因為網路購物無需租

金成本的負擔使得價格可以降到最低。其第四產品多樣化佔 23％也是統計數最

低，大家都喜歡用網路購買商品的原因，其一選擇多樣化，因為實體店面坪數不

大，無法將所有商品一一排列上架，或者根本沒有實體店面，而網路商店卻無需

佔用空間，所以選擇的商品也就變的更多樣化更多選擇。 

 

六、喜歡在實體店面購物的優點為何 

 

圖 6：喜歡在實體店面購物的優點為何 

 資料來源：問卷分析 
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經由圖 6，我們可以清楚得知，消費者喜歡到實體商店消費的原因為檢查瑕疵

為多寡，分別佔為 22 %，能夠到花一些些許時間到實體商店買東西不管買服飾，

鞋子等等為的就是要檢查有無瑕疵，例如：有些女生會特地找時間到實體商店去

買服飾，鞋子等最大的好處就是可以試穿，也可以檢查有無瑕疵。其第二個就是

可以觸摸材質，觸摸材質的好處就是可以分辨一分錢一分貨，因為你在網路商店

是無法看到材質還有顏色的，在網路上可能會因為你的電腦或者手機或是其他原

因等，會產生色差，導致你只能夠看著照片由育到底要不要購買，買了又會不會

擔心不適合，觸摸材質真的是一大好處喔。其三，佔了 14％，就是可以拿到新品，

除了花時間到實體商店，除了可以檢查瑕疵就是可以拿到新品囉，其第四就是安

全性高，實體商店到不像是網路商店一樣有拿不到貨，或者是或是跟圖片上的不

相同或者是有瑕疵等等的。到實體商店消費主要是在於安全性高，還可以有心品

拿所以根本不需要擔心有風險。 

 

 

圖 7：透過何種管道得知實體店面的優惠或活動 

資料來源：問卷分析 
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消費者大多透過哪些管道得知實體店面的優惠或活動，依據問卷分析內容消

費者大部分都是以電視或者廣告來得知實體店面的優惠或活動，約 39%的消費者

都是從電視廣告來得知優惠或活動的訊息，而第二個居多的就是網站廣告，約有

26%的消費者是從網站廣告發現實體店的優惠或活動，也從這裡我們可以發現在在

實體店面購物的人，有 26%的消費者都是網路上得知實體商店的優惠和活動，由

此可見我們的生活中也是離不開網際網路的資訊。而第三個就是報章雜誌，比例

大約佔了 18%，每天每天我們都會看報紙、雜誌也就是因為這樣開始有了一些業

者把腦筋動到這哩，往往我們總會看到一些報章雜誌裡有夾著一些廣告 DM，所以

網你也會看到一些實體店面的優惠或活動而吸引消費者購買，而第四個就是朋友

推薦，佔了大約 17%，和報章雜誌懸殊不齊，往往我們在和朋友聊天時，有些話

題，都是在聊實體店面的優惠或活動或是靠著朋友口耳相傳，可以得知那邊的實

體店面有所謂的促銷或者優惠時，總會吸引您購買，然而位了吸引各消費者購買

的欲望，不管是式電視廣告，網路廣告，或者是報章雜誌，又或者是朋友推薦以

口耳相傳的方式等等，這些各方業者都是下了不少苦心。 

 

參、結論 

 

一、實體店面 

 

從這專題當中，小組發現了，網路商店雖然有優點也有缺點，而網路商店擺

放的商品無限可以提供消費者有更多樣化的選擇，並且相當方便比價。再來消費

者更不需要直接到實體店面購買，而在家動動滑鼠即可輕鬆選購，方便又快速，

符合現代大眾的需求。還有實體店面租金的問題也不須費心，因為不用租店面負

擔昂貴的租金。網路世界有上網的人即是隱藏性消費者，相較之下人群廣泛不像

實體店面者也有限制。更需受到店員的強力推銷，而影響自己到底是否真的需要。
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但是一方面網路商品可能寄來的時候品質不如預期中的好，是因為在網路上只能

靠賣家給的照片及敘述說明商品，不能摸到實際物品材質，且必須等待貨運的時

間。然後購買商品的時候如果有疑問或對商品使用說明不清楚想馬上有人說明也

沒辦法，因為賣家無法立即性的回覆消費者的問題、疑問。購買商品時有時也必

需要先轉帳但是轉帳的安全性問題買家也會擔憂，個人資料也無法保證說不會外

流，然而電腦駭客或電腦中毒資料都有可能因此外洩，所以有時會造買家接到詐

騙集團的電話也說不定。 

 

二、網路商店 

 

消費者能夠親自到實體店面挑選，一定是有意願才會買下來，網路商店是依

照賣家給的照片及敘述，但是到實體商店一定是買家摸過看過合自己的意，才會

掏出荷包買下它，並且交易完後馬上取得商品，且能拿到新品，非常立即性。而

且到了實體商店，因為有店員的關係，所以若不懂的問題，或者疑問，都能夠馬

上就能得知回覆及解除疑問，而網路商店則是要等待時間回覆或是等網路商店的

賣家回覆 E-mail，這樣如果是比較耐不住性子的消費者家可能會因此減少到網路商

店消費或者是打消此次消費的念頭。 
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